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ODbjectifs

# Proposer une définition des grands secteurs de la filiere
numérique

# Evaluer le nombre de professionnels
# Mesurer les pratiques numériques des entreprises

Observatoire *

Chiffres clés e
# 5 secteurs d’activité
: . -
# 965 profess.lonnels, soit 1.8% 7Z | caeur F
des entreprises du RIDET 17 | 16

# 2400 personnes actives, soit 4% e
de 'emploi salarié ; Distribution
' et recyclage

| Concepteurs
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en 2012
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3 ateliers-débats

31 aolt
Les leviers de I’'innovation

5 octobre
Les potentiels
économiques de la
géomatique

9 novembre
L'expérience de la Silicon Valley et les
projets numeériques bretons
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‘rrefours des‘p‘Ionnels numeriques(2012-2013)

4 Carrefours

26 ao(t 2012 29 mai 2013 31 juillet 2013 2 octobre 2013
Présentation d’un 1¢r Carrefour: 2eme Carrefour: 3eme Carrefour:
os Développeurs Distributeurs, ‘ _Créateu’rs et diffuseurs
N -'.\‘;\ i équipementiers \ Geﬁftén@s (&
informatiques numeériques



minaire :

ODbjectifs

# Matinée : présentation des enjeux
#  Cadres stratégiques de I'’économie numérique
# Les voies de développement pour une filiere numérique
#  Retours d’expériences des Carrefours des professionnels

# Apres-midi : ateliers de travail
#  Mutualisation
# Compétences
#  Entrepreneuriat

Atelier 1

MUTUALISATION COMPETENCES ENTREPRESRIAT

1. Définir les outils de 1. Faire un inventaire des 1. Etablir les bonnes
fonctionnement de besoins de compétences et pratiques d'une veille
la filieére numérique. de formations. menée par la filiere.

2. Construire une campagne 2. Créer une campagne de 2. Proposer un programme
de sensibilisation promotion des métiers d’aide au démarrage/
des entreprises numeériques. création d'une entreprise
aux technologies de 3. Accroitre le vivier de numérique.

I'information et de compétences locales. 5. Définir un concours
la communication (TIC). « Les initiatives

du numérique ».

Vi e — A

Inscription en ligne : www.observatoire-numerique.nc

3. Imaginer un label
« entreprises numeriques
calédoniennes ».




accélérateur

# permettre a 5 porteurs de projets
d’identifier des pistes d’amélioration et
de développement par la rencontre
d’experts pluri-disciplinaires

% permettre a 25/30 experts d'accélérer

les idées d'un entrepreneur et de

redimensionner leurs outils d'aide aux
projets numériques
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# Mesurer I'impact actuel et potentiel de Ia
géomatique dans I'économie calédonienne @ f\
% Agriculture

Administration

Méthode
““““““““““ A

Approche qualitative

# Interviews dans 10 secteurs d’activité Distribution

Approche quantitative
# Usages réels et potentiels (échelle de 1 a 5) "

représentés selon les enjeux PESTEL :
politiques, économiques, sociaux,

technologiques, environnementaux, légaux @
@\/\
1=
i,

Industries

Transport i &N

Construction

i

Sylviculture

&

Commerce

(@

Tourisme




FOCUS n°2 : quelques

Impacts possibles sur le PIB

% 2,9% du PIB de 2010, soit environ 22 milliards Cfp
correspondrait aux usages géomatiques réalisés par
les professionnels calédoniens

# 3,8% du PIB de 2010, soit environ 29 milliards Cfp

représenterait le potentiel d’'usages encore sous-
exploité par 'ensemble de I'économie calédonienne

Colts d’investissement
# 80 millions Cfp, cest le colt de
renouvellement des photos aériennes

pour le GIE Sérail.

# 60 millions Cfp pour l'acquisition de
données pour la DITTT

# 20 millions Cfp/an pour la production
de données au 2000°™¢ pour la Direction

des affaires fonciéres (DAF) de Ia
ovince Nord dé pense environ dan§.

oy »

chiffres clés

La SECAL indique avoir réalisé des
 gains de productivités de 25 a 30%

Un facteur motivé par I'introduction du
SIG a I'OPT a renseigné lui-méme les

22 000 adresses de sa tournée.

Les pécheurs néozélandais utilisent
des GPS qui permettent d’accroitre

la performance de péche de 20%.

Une étude réalisée aux Etats-Unis
(2007) montre que l'usage de la
géomatique pour les commergants a
permis des réductions

* de carburants de I'ordre de 4,3%,
* dutemps de travail de 18%

* dutemps de conduite de 7,4%
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Administrations : lers usagers/producteurs

Opérateurs de réseaux et de transports :
supervision, maintenance, qualité de services

Industriels miniers : producteur/consommateur
de données géospatiales

Agriculture, forét, péche : suivi des productions,

recherche environnementale, modélisation

Commerce, tourisme, construction : suivi des
véhicules, gestion de projets, nouveaux services

Admmlstratlon
Distribution, transport
Agrlculture, Foret Péche
E Commerce, tourisme, construction

Administration

Distribution

Agriculture

)

tique
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CUS n° ‘ions clés

utualisation

# Vers des actions de mutualisation ?

# données, outils

#
#
#

services, applications
Infrastructures, équipements
formations, veille

Gouvernance

# Une structure territoriale fédérative?
GIE Sérail, CEil, GIP CNRT, ...

# Une mission d’ensemblier ?
Gouvernement via la DTSI...

# Une plateforme d’échange?

Georep, ...

Cadre juridique

# Des référentiels, des normes d’interopérabilité?

Inspire,...

# Responsabilité des acteurs ?

KJGEO =0 jic




‘)CUS n°2: Freins et opportunités en NC

Freins

# Manques de compétences locales pour
# Produire des données
# Traiter les données

# Valoriser les données

# Des réseaux adaptés?
# Bande passante
# Qualité de service
# Codts d’'acces

Opportunités

# Développer des projets pilotes

# Construire des partenariats

# Mettre en place une plateforme de
téléchargement de données




1 > Filiere numérique

2 > Valorisation d’étude

3 > Perspectives




pen data
Incipes

# Données numériques produites par une
collectivité, un service public, un acteur privé

# Léchange et la diffusion se font selon :
# une méthodologie

# une licence ouverte garantissant le libre accés et
la réutilisation par tous, sans restriction
technique, juridique ou financiére.

# démarche de transparence et de participation
des citoyens

Un mouvement du 218Me siécle

Mouvements citoyens

# Wikimedia France
Open street map France

\

D . Données
unn;es u secteur public
2L (PSl-data)

Données publiques et ouvertes

1966 : « freedom act » aux Etats-Unis

2002 : Décret frangais du 7 ao(t 2002 instaurant
la mise en ligne gratuite sur l'internet des
informations juridiques

Diffusion et Partage de |'Information Politique

RegardsCitoyens.org
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i\ Carte de France des initiatives
WXl d'ouverture de données publiques
VERSION V4 - Mise & jour le ler janvier 2012

ETAT FRANGAIS :
DATA.GOUV.FR

4

itoires pio

ollectivités pionnieres

RENNES

# Rennes
# Paris : portail « Paris Data »
# Nantes
# Bordeaux
# Montpellier
# Toulouse
% B oseoner
. £ cours d'ouverture
o

Etalab

# service du Premier ministre chargé de créer _
Les .;a.

et d’alimenter les données publiques o
interministérielles: publics

# 5 Décembre 2011 : ouverture du portail de l

données publiques ouvertes data.gouv.fr Les

# 12 février 2012: concours Dataconnexions - ';ﬁgﬁ;%‘gss

mission de
service public

Réutilisateurs
de données

Les acteurs
associatifs

Animateurs, catalyseurs, et
influenceurs de I'Open Data
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Itiplications des données

# Constat : les données sont tellement
volumineuses, qu’elles deviennent difficiles a

-~
travailler avec des outils classiques de gestion de . v ° e
base. ! 1
1 \ !
. Y/
nll o

# Objectif : redéfinir la capture, le stockage, la
recherche, le partage, I'analyse et la visualisation

des données _ _
Volume Velocity Variety

# du Web: journaux d’accés, réseaux sociaux, e-commerce,
indexation, stockage de documents, de photos, de
vidéos, linked data, etc.

# des objets communicants: RFID, réseaux de capteurs,
journaux des appels téléphonique

® L’'image du Big Data en France

% dessciences: génomique, épidémiologie, astronomie, Des bénépices clairement identipiés Un sujet encore loin

physique subatomique A quoi sert le Big Data ? des préoccupations
# des données commerciales et industrielles : historique o oncs . 3 onirprec
de transactions’ de stocks “de données de données de données

# des données personnelles : dossiers médicaux, :
administratifs, éducatifs

des entreprises
déclarent ne pas

= e e e &
avoir d'initiatives
aaAnQ ou de réflexion
AAaAnA dans le domaine
4 AAaAA

du Big Data

|
|
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A vous de jouer!
Merci de votre attention
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